FLUX IT : :
Arquitectura interior & environmental branding.

as nuevas oficinas de Flux IT fueron ideadas a partir de una estrategia fluxers centered, trahajando
conjuntamente can los fluxers y los principales referentes de la compaiiia en la conceptualizacion del
espacio, identificanda necesidades y expectativas que dieron forma a los principales requerimientas
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Inicialmente, la nocion de espacio vivo, Fste pilar se proyecta en la capacidad de adaptacion
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ntad intensa de volver y de permanecer. Acompana la idea de familia de Fluxers promovida por la
interna de esta compania argentina de IT. Desarrallamos una experiencia vivencial para estas
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“La oficina como servicio es un concepto emergente poderoso. Debe, necesariamente, ser mds que
un lugar de trabajo, ya que el tiabaja 1o se entiende como tal. Debe trabajar en el deleite, y lo lograré
5i se proyecta como servicio.~
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F L U X 1 T -  Amuiectura intedor & Emvironmental branding.

SOBRE EL PROYECTO

Las nuevas oficinas de Flux IT fueron ideadas a partir de una estrategia fuxers cenfered,
trabajando conjuntamente con los fluxers v los principales referentes de la compafiia en la
conceptualizacion del espacio, identificando necesidades y expectativas que dieron forma
a los principales reguerimientos del proyecto. Mos enfocamos en la manera en que la
concepcion del espacio promoveria las fortalezas de su cuitura v pensamos en las formas
en que el lugar debia establecer con ellos una relacion, un vinculo de largo plazo, que
enaltezca esa cultura vy ponga el fooo en el desamollo del potencial individual v de los
equipos.

Asi, disefiamos un proyecto donde se hace evidente a simple vista la democratizacion de
los espacios, anclada en la culiura horizontal que define a Flux IT. A su vez, & espacio
mismo ha sido deado como unespacio customizable, con una gran capacidad de
adaptacion, respondiendo a las necesidades variables de cada equipo y atendiendo el
potencial de crecimiento de la compaiia.

Tres premisas acompanaron el desamollo global del proyecto. Iniciamente, ka nocion
de espacio vivo. Este pilar se proyecta en la capacidad de adaptacion, mowilidad,
versatilidad, crecimiento e interaccion que propicia el lugar. Disefiamos un espacio capaz
de madurar con el paso del tiempo, de acompafiar y propiciar los cambios orgdnicos de la
comparfiia. Otra idea poderosa que liderd el provecto fue |a idea de hoogar, que nos llevo a
proyectar un espacio en el gue se sientan como en casa. Se refleja en caractensticas que
SUpONEN querencia, amaigo, voluntad intensa de volver y de permanecer. Acompana ka
idea de familia de Fluxers promovida por la cultura infema de esta compafiia argentina de
IT. Desamollamos una experiencia vivencial para estas oficings que oz hace sentir como

en casa, v que los invita siempre a quener volver.



